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Ho-s COMPORTAMENTI DI LETTURA

FREQUENZA
DI LETTURA

(ABITUDINI
GENERALI)

)

QUOTIDIANI

GIORNO MEDIO

ALTA
67,8%

MEDIA
29,3%

TOTALE
LETTURE
24.504

BASSA
2,9%

SETTIMANALI

ULTIMI 7 GIORNI
MEDIA
39.3%, ALTA
39-99{‘
TOTALE

LETTURE

) R
L0000

A N
BASSA

20,8%

MENSILI

ULTIMI 30 GIORNI

MEDIA g
45!5 :

ALTA

6.7%
" TOTALE %

LETTURE
19.897

BASSA

27,.8%

QUOTIDANE ALTA (da 4 a 7 giomi la settmana)l. MEDIA {da 1 8 3 giomi Ja settimana), BASSA (meno di 1 giomela sattimanal, SETTIMANALEALTA (da 2 a 12 numerl in 3 mesi), MECHA (da 4 a5 B numes in 3 masl), BASSA [finoa 3
numeri in 3 mesi), MENSILL ALTA {da € a 12 numeni in 12 mesi), MEDIA {da 4 a 8 numerlin 12 mesi), BASSA (fine a 2 numariin 12 mesi), Linformazicne si aferisce ad un comportamento generaes di Isttura, articolate in dassi o
frequenzadegli atti ol lettura, &d & nlevata in nferimsnto al perodo sllargato {3 mesi per Quotidiani & Settimandi, 12 mesi per Mensili)

FONTE DI
PROVENIENZA
DELLA COPIA

COMPRATADAMEO
DA FAMILIAR

35.9%

g TOTALE
AVUTA LETTURE ABBONA
DA ALTRE PAY PRESS MENTO
PRESTATA 23 968 ‘ %
TROVATA 3:5%
ALTRO

60,6%

% di composizione. valori assoluti in '000

COMPRATADAMEO
DA FAMILIARI

49,9%

AVUTA TOTALE

DA ALTR LETTURE

PRESTATA 22,886

TROVATA, ABBONA

ALTRO MENTO
45,3% 4,8%

COMPRATADAMEO
DA FAMILIAR]

48,8%

AVUTA TOTALE

DA ALTRI LETTURE
PRESTATA, 19.897 4
TROVATA
ALTRO W) ABBONA
WS
44.,9% MENTO
6,3%




Fonte di provenienza della copia

% di composizione, valori assoluti in ‘000

QUOTIDIANI
PAY PRESS
Giorno medio

® Comprata

(23.968 letture)
(4.409 letture)
sm 51.6%

(7.482 letture)

Millennials

Baby Boomers

— Comprata personaimente:
Millennials: 13.6%
Baby Boomers: 33,8%

SETTIMANALI

= Abbonamento

(22.886 letture)

(4.034 letture)

(7.676 letture)

- Comprata personalmente:
Millennials: 21.4%
Baby Boomers: 40.3%

AR

Carta e/o Replica

MENSILI
Ultimo Periodo

“ Trovata o altro

(19.897 letture)

53% 48,9%
(4.800 letture)

(4.981 letture)

— Comprata personalmente:
Millennials: 33.0%
Baby Boomers: 41,2%



A A Rapporto Copie Rese/Tiratura - Copie Rese/Totale Pagata
MEDIA (carta) - Totale Pagata (carta)/Tiratura 2008-2018

(dati Ads / elaborazioni DataMediaHub)
100%
80%
totale pagata/tiratura
69% 68% 68%
66% 66% __—* 2% 66%
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Punti Vendita Pubblicazioni Editoriali

/ 94 Puri / 489 Misti
2493 Puri / 1843 Misti _ m

27 Puri / 108 Misti
386 Puri / 407 Misti

1142 Puri / 1247 Misti

1118 Puri / 1263 Misti

1395 Puri / 961 Misti

401 Puri / 531 Misti

707 Puri / 395 Misti . .
346 Puri / 264 Misti 59 Puri / 90 Misti

1293 Puri / 982 Misti

e ‘ R 827 Puri / 694 Misti
1734 Puri / 514 Misti . .y

1175 Puri / 961 Misti
542 Puri / 537 Misti

360 Puri / 622 Misti
813 Puri / 1004 Misti
Dati: InfoCamere-Unioncamere + Movimprese = =
Elaborazione: DataMediaHub @I.O.IE?I?]






In Spagna fanno cosi «spari» il lettore
sul barcode e gli scarichi il prezzo

M-476760, nscrpelénd




Proprieta del dato, Flusso di : |
dati & Informatizzazione :
edicole

Tassazione giornali nei
pubblici esercizi &
ripartizione dei ricavi
derivanti

Servizi per la PA & il
cittadino, e margini

Nuove aree di business

Posizionamento del canale










