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Dipartimento per l’Informazione e l’ Editoria

Agenzia di stampa
Imprese editoriali pubbliche o private specializzate nel fornire servizi di
informazione ad altri media, collocati successivamente nella filiera
dell’informazione.

Producono informazione primaria:

• Acquisizione di notizie e trasferimento alla clientela

• Acquisizione di notizie dalla clientela e successiva divulgazione

L’output tradizionale è:

 Il flash, poche righe su una nuova notizia

 Il take, un breve articolo più dettagliato, con o senza immagini o
filmati.
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Grazie per l’attenzione

a.demarco@governo.it


